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Besgksstrategl pa 20 minutt

 Bespksstrategi — kva er det

« Og kva er vitsen, eigentleg?

« Korleis lagar vi ein slik?

» Og kva skal Trolltunga bruke han til?

..kunne det vore greitt a ha ein for heile Hardanger?
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Kva er besgksforvaltning?

«Besgksforvaltning innebeerer at ein legg til
rette for og styrar bruken av eit omrade best
mulig, slik at ein optimaliserer opplevinga for
dei besgkande, sikrar lokal verdiskaping og tar
vare pa naturverdiane»

Antall besekende Trolltunga
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- (Miljgdirektoratet — nasjonale turiststiar)
Besgkende I
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Rome: Police enforce new law against

@ @
4]
Leil overturismen: sitting on landmarks
N é e r d et n o k Tourists could face fines of €400 as city attemps to curb unwelcome behaviour
=

Den lille bygda Hoddevik pa Stadlandet har nadd talegrensa
for turisme, mener flere av innbyggerne.

HODDEVIK: Den lille bygda pa Stadlandet oversvemmes av turister. Flere frykter at det skal ga hat
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Kort sagt; Vi skal ikkje kollidere med gjesten...

Foto: Anita Elen Langgy, Lygra villsaulag
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ALTCE: WOULD YOU TELL ME, PLEASE, WHTCH WAY T OUGHT
1060 FROM HERE!

The Cheshire Cat: That depends a good
deal on where you want to get to.

ALTCE: TDON" T MUCH CARE WHERE.

The Cheshire Cat: Then it
doesn't much matter which S
way you go- % fylkeskommune



Verdien av ein besgksstrateqgi

Miljpmessige utfordringar Sosiale utfordringar

Slitasje pa landskapet (flora, geologi, Trengsel og kg pa parkeringsplasser, service-
kulturarv) fasiliteter og i by/bygdebildet
7 Forstyrre dyrelivet ¥ Trengsel gydelegg naturopplevinga

% Ulukker/redningsaksjonar

I Oppfarsel som skapar konflikt med andre
Lokale utfordringar @konomiske utfordringar

I Lokal infrastruktur blir overbelasta Store turoperaterar (cruise-reiarlag og andre)

opererer utanfor lokal verdikjede og bidreg ikkje
til lokal verdiskaping og vekst

kort perspektiv, i staden for a ta omsyn til
langsiktig baerekraft

Lokalbefolkningen mister kjensla av
eigarskap, og feler seg ugnska

Oppfarsel som skapar konfliktar
mellom lokale og besgkande

Trengsel paverkar naturopplevingar I Reiselivsbedrifter fokuserer pa verdiskaping i

Ved a jobbe systematisk, kunnskapsbasert
og malretta kan vi utvikle ein destinasjon
slik at han er god a besgkje, god a bu i/naer
og dannar eit godt grunnlag for
verdiskaping for lokale krefter.

Vi tar roret for eiga skute og bestemmer
kva var destinasjon skal vaere, for kven.

Slik sikrar vi berekraftig utvikling over tid.
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Heilskapleg destinasjonsutvikling

REISELIVS-
NARING

DESTINASJON

NATUREN
OPPBYGD MILJ@

KULTUR

DESTINATION
MANAGEMENT

Sustainable destination management-conceptual framework Source: Destination Management and Quality Programme
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Nasjonale turiststiar — eit verktoy

«Eit utval stiar med sveert stor attraksjonskraft og spesielt mange besgkande. Ein
stor del av dei er internasjonale gjestar»

N o gk b~

Forankring

Besgksforvaltning
Skilting/merking/tilrettelegging
Parkering/transport
Sikkerhet/beredskap/vertskap
Infrastruktur/tiltak
Kunnskapsdeling

COONTY CouNcIL & :‘: ASCENT
[ <8

e Trolltunga AS har fatt midlar fra ordninga i
fleire ar, og er ein naturleg kandidat til
status som Nasjonal turiststi.

e Inga grunn til @ ngle! Vi gar i gang
« Spleiselag og samarbeid:

I TROLLTUNGA L

THE OFFICIAL WEBSITE MIL]@-
DIREKTORATET

W Vestland
Northern Periphery and EUROPEAN UNION
(‘ Arctic Programme - westing nyour M Y% fylkeskommune
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< C ¢ @& ascent-projecteu/trollitunga/ w 0O S
fr®] ASCENT
: : .""\'5-""! Home About Locations Our Work Project Reports ©  Resources News Contact Us Q

Trolltunga

60°07'27.7°'N 6°44'24.0°E

Midlar til planar og strategiar

« Midlar til kompetanseheving
stibygging
o Utveksling med

prosjektpartnane i Irland, Island,
Finland og Nord-Irland
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Besgksstrategi: Godt
skotgy til reisa

e Prosessen: Norconsult leia arbeidet
saman med Mimir

« Arbeidsgruppe: Trolltunga AS, Odda
kommune, fylkeskommunen, SNO

e 2innspelsmegtei Odda
« Mal fra Miljgdirektoratet blei nytta
« ..ny mal fra Miljgdirektoratet

« Sarbarhetsanalyse blei lagt til
* Ferdig dokument straks i hamn
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Seerskilte utfordringar for
Trolltunga

« Slitasje pa naturen — erosjon
e Tilkomst — 1180 moh, 10 km lang sti ein veg

* Redningsaksjonar — 40 i talet over to korte
manader i 2016

» Sgppel og forureining — TOALETT
« Telting i sarbar natur

« Tett pa Hardangervidda og villrein

o Parkering og tilkomst

 Transport — offentleg og taxi

e Overnattingskapasitet Odda

« Over 90 % internasjonale gjestar W Vestiand

% fylkeskommune




Korleis Trolltunga AS kan bruke strategien

TROLLTUNGA - Hil(illg Season Trolitunga 28 km from P2

Duration 8-12 hours
Ascent 800 m

* Ngdbuer har halvert talet pa redningsaksjonar

o
« Betre lpysing for parkering, finansierer Trolltunga AS

Trolltunga 20 km from P3

Duration 7-10 hours
Ascent 320 m

Minimum required equipment
in the Norwegian mountains

» Betre lgysingar for transport — buss og taxi

Headlamp

« Betre dialog med grunneigarar og andre interessentar

Sunglasses and ~ o~ Hat
sun protection v
T Change of
L Jumper . clathing
"
kS
R
k.

« Betre informasjon til gjesten fgr og under opphaldet S Q)
« Betre verdiskaping lokalt — kryssal, lengre opphald L - =
* Planar om betre toalettlgysingar e Mottt e d
some v
uided hiking only.
& Emergency number ( 112
Please bring all garbage back to the parking lot. Enjoy your mountain hike — and stay safe!

www.trolltunga.com
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http://www.trolltunga.com/

Besgksstrateqi for Hardanger?

Kvar gar vegen for Noregs stgrste reiselivsfylke?

Merket for baerekraftig reiseliv — IN

e Samarbeidsradet for Sunnhordland
e Voss

e Bergen

e Sognefjorden

 Geiranger

e Nordfjord??

Scenario Fjord Norge 2030:
Attraktivitet gjennom berekraft




Marta Rongved Dixon

¥ Marta.dixon@vlfk.no
54 Mob. 91143674
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